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Dames en heren,

Meer dan een halve eeuw geleden werd besloten een code op te stellen waar reclame aan moet
voldoen: de Nederlandse Reclame Code. De pers was juichend: ‘Op de bres voor waardige reclame’
kopt het Algemeen Handelsblad van 14 november 1963. Het artikel opent met: ‘Voor het eerst in de
geschiedenis van de Nederlandse reclame zijn thans gedragsregels opgesteld die van toepassing zijn op
alle reclame uitingen’. Het is ‘uniek in de wereld’, schrijft de krant.

Artikel 1 luidde: ‘Elke reclame uiting behoort te zijn in overeenstemming met de wet, de waarheid en
het fatsoen.’

Ook werd een ‘Commissie tot handhaving van de Nederlandse Code voor het reclamewezen’
ingesteld, die erop toe moest zien dat de code wordt nageleefd. Deze commissie kwam voor het eerst
bijeen op 6 februari 1964, aldus een bericht in dezelfde krant van 7 februari 1964.

Graag bied ik vast onze gelukwensen aan met deze mijlpaal.

‘De Stichting Reclame Code bevordert verantwoord reclame maken met als doel de betrouwbaarheid
en geloofwaardigheid van reclame te waarborgen’, aldus de website van de SRC.

De omstandigheden waarin we nu leven zijn drastisch veranderd in vergelijking met 60 jaar geleden.
We staan aan de vooravond van een klimaatcrisis die zijn weerga niet kent. En er staat ons een massa-
extinctie van soorten te wachten. Welke reclame verantwoord is, moet in deze context worden gezien.

De maatschappelijke discussie hierover is in volle gang. 'De noodzaak van duurzaam reizen staat
buiten kijf', zegt ANVR-directeur Oostdam in de Volkskrant van 27 mei jl. ‘Maar staar je niet blind op
het aantal vliegbewegingen’, voegt hij daar aan toe, 'we hoeven helemaal niet te stoppen met vliegen,
we moeten meer bewuste keuzes maken’.

Hoogleraar Van der Borg hekelt juist dit klassieke afweermechanisme van de reisbranche dat vliegen
slechts in beperkte mate bijdraagt
aan de CO2-uitstoot. 'De
klimaatverandering valt niet meer te
ontkennen en toch stappen we
vrolijk in het vliegtuig voor een
weekendje Mélaga', aldus VVan der
Borg.
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Majorca, Dalaman, Kos of Rhodos in mei of juni 2023 met vertrek van Brussels airport, dan ontvang
je tot en met 5 juni 2023 Gratis Parkeren bij Brussel Zaventem. Bij Corendon boek je dankzij onze
voordelen en pakketgaranties zorgeloos je vakantie naar de zon.’



Zorgeloosheid is het kenmerk van deze advertenties, terwijl onze beweging zich juist grote zorgen
maakt over de toekomst van onze kleinkinderen.

Wij stellen vast dat zelfsturing binnen het kader van het verdrag van Parijs niet op tijd leidt tot de
afgesproken CO2-emissiereductie. Als de SRC een deel van de oplossing wil zijn van de klimaatcrisis,
zal ze haar taakopvatting moeten heroverwegen. Reclames moeten betrouwbare informatiebronnen
worden voor de consument in plaats van verleidingscampagnes. Ze moeten niet alleen voldoen aan de
wet, maar ook in dienst staan van ‘waarheid en fatsoen’ zoals in 1963 werd gesteld.

Op basis hiervan vragen wij de RCC om:

1. uit te spreken dat Corendon moet stoppen met misleidende informatie en greenwashing.

2. uit te spreken dat reisorganisaties juiste en volledige informatie moeten geven in hun advertenties en
websites over de klimaatimpact van de aangeboden vliegreis.

3. reisorganisaties op te roepen afspraken te maken om reclame voor korte vliegvakanties naar verre
oorden te staken.

Tijdens de uitreiking van de Effie Awards 2022 op 8 november jl. riep acteur Sieger Sloot de 25
grootste reclamebureaus Oop om een convenant te tekenen om geen reclames meer te produceren voor
de fossiele industrie, vliegen en brandstofauto’s.

“Als het de overheid niet lukt om ons hierin voor te gaan, dan ontslaat dat ons niet van de
verantwoordelijkheid om zelf in actie te komen. Sterker nog, het is onze burgerplicht’, aldus de acteur.
Wij sluiten ons graag bij deze oproep aan.

Namens de Grootouders voor het Klimaat,

Frans Vollenbroek



